Hur man skapar en
attraktiv butiksmiljo.

En liten kurs 1 hur man med visuell kommunikation kan skapa
goda forutsattningar for att oka sin forsaljning.
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Hur far man kunden att komma in i butiken?

En hel och ren fasad

Tydliga valplacerade skyltar
Enkelt att komma in - inbjudande
Upplyst, ordnat och valstadat
Saljande skyltfonster
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SKYLTFONSTER
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Hur skapar man ett saljande skyltfénster?

Skiss och planering

Tema - fa produkter - tydligt budskap
Farg, form, upprepning och variation
Podier och rekvisita

Ljussattning och skyltplacering
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PLANERING & INREDNING
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Hur far man kunden att trivas i butiken?

Ett gott forsta intryck
Valplanerat kundvarv

Snygg och funktionell inredning
Focuspunkter

Latt att ta sig fram
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Sweet Trears. . . .page 4 §
English Muffins . .Page 12.§
Mix s Match. .. page 70 i
Brunch page 72 §

hakery Gifts . page 78
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Hur far man kunden handla i butiken?

Presentera produkterna pa basta satt
Variera exponeringsmetoder
Fargkoordinera eller matcha

Bulla upp och duka fram

Flytta om med jamna mellanrum
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SKYLTAR & SKYLTNING
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Cofpee Creationy

20z l6oz 200z
Fspresso 200 250 3.00
Americano 200 250 3.00
| atte 100 450 500
(appuccino  4.00 450 5.00
Breve 450 500 550
Frappueeino 550 5.75
Fxtra Shots .50 Milk Chetcey
2% | Skim | Almond | Soy | Half & Half
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Biscotti .00
(‘ream ("heese [Janish 1.50
Muffins 1.50
(ookies 2.00
(hocolate (‘overed Fspresso Beans

Sm 100 Med 200 [g 3.00

(.Ok{((-fﬁ/( Painlesy
oz looz 200z
Steamer 300 350 4.00
Hot (ocoa 300 350 4.00
Smoothie 500 550
[talian Soda 400 450
)——7 >
1 - C AR
Wawviey Enoviy Drviney

Pina (olada | Berry Blast
(Jrange [Jream | (herries n' (ream
Almond Blossom | Raspberry | ime
Peaches o' (ream | Tropical Breeze
(oconut (‘raze | Marshmallow [Jream
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Hur skyltar man butiken?

Konsekvent placering av skyltarna

Enhetliga skyltstall

Rakt och rattstavat

Tydlig pris- och produktinformation

Endast aktuella skyltar i butiken — daglig kontroll.
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LJUD, DOFT & LJUS
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Hur ljussatter man butiken?

Belysningsarmaturer anpassade for butik
Gruppera armaturerna

Rikta ljuset pa produkter och skyltar
Mycket ljus i entren och langst in i butiken.
Byt ut trasiga ljuskallor — daglig kontroll.
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Sammanfattning

Hall alltid rent och snyggt utanfor butiken.

Skylta regelbundet om i ditt skyltfonster.

Planera din yta for att fa kunden runt i hela butiken.
Exponera produkterna pa allra basta satt.

Skylta rakt, ratt och tydligt.

Rikta belysningen strategiskt.

Hall rent och stadat i butiken!
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